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El Ingeniero en Marketing de Iplacex es un profesi
ado para dirigir y coordinar actividades de marketi
objetivo de promocionar productos y servicios, au
ventas, posicionar la marca y satisfacer las necesidac
clientes, todo ello alineado con los objetivos estratégicos de
organizacion.
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BIMESTRE 1 BIMESTRE 2 BIMESTRE 3 BIMESTRE 4 BIMESTRE 5
. - . Planificacion y .
Mdédulos o Mg(ketmg enlaEra Tacticas de Plan de Marketing Costosy Analisis Financiero
f i Digital et Integral Presupuestos
Formativos < METEing
La malla considera médulos, X - L Segmentacion y
. j Nivelacion Comunicacion y Admini - peicoloara del Redes Social
en funcién de areas de Matematica Redaccion ministracion CS|co og!z e edes Sociales
onsumidor
desempenfio laboral, que
permiten obtener, a lo largo
de la formacién académica, Tecnolog@ dela
las siguientes certificaciones. lpteipasicy
. e BIMESTRE 6 BIMESTRE 7 BIMESTRE 8 BIMESTRE 9 BIMESTRE 10
Diplomado en Coordinacion
de Marketing y Publicidad
‘; Experiencia Usuario Optimizacion de Innovacion y Gestiéon 3 Gestion de Clientes y Métricas de
. UX/Ul Venta de Procesos Fidelizacion Campanas Digitales
<
Diplomado en Segmentacion
Clientes Disefio de Trade Marketin
Experiencia de Merchandisi 9y Email Marketing 4 Inbound Marketing SEQY SEM
Cliente erchandising
Diplomado en Gestion
Comercial y Comercializaciéon Eticay
Efectiva Emprendimiento Responsabilidad
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() . L L . .
Herramientas de Disefio y Gestion de L o Inteligencia de
18 Marketing Digital 2 Sitios Web Esipiiegf Digfil iz Negocio
Diplomado en Disefio de <
Contenido Digital
Herramientas de Investigacion de CRM en Entornos Bieyesin Tiulbaen Psicologia de las
Disefo Mercados Digitales Y Organizaciones
Diplomado en Andlisis y
Gestion de Clientes .
Herramientas para la
Gestion de
Informacion
Diplomado en Competitividad
e Innovacion
. . . n N Asignaturas del £ :
Salida Intermedia a Técnico Marketing Digital bimestre 1 al 14 Practica Profesional
Diplomado en Marketing de
Servicios y Mejoras Continuas BIMESTRE 16 BIMESTRE 17 BIMESTRE 18 BIMESTRE 19 BIMESTRE 20
N Tendencias Marketin Formulaciéon y Innovacion
. o o Gestion de Calidad 7 Tecnolégicas en tngy Evaluacion de e y
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> . - Marketing Proyectos
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7 Direccion
Estratégica

Marketing de

e > Negociacion y Beserit Cialkr Proyecto de
Servicios a Clientes
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Practica Profesional

Examen supervisado online

Titulo: Ingeniero/a en Marketing | Salida Intermedia: Técnico en Marketing Digital | Nivel: Profesional | Modalidad: A Distancia | Duracién: 4 afios
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El Ingeniero en Marketing de Iplacex es un profesional ca
ado para dirigir y coordinar actividades de marketi
objetivo de promocionar productos y servicios, au
ventas, posicionar la marca y satisfacer las necesida
clientes, todo ello alineado con los objetivos estrategicos de la
organizacion.
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Planificacion y

Marketing en la Era Tacti d Plan de Marketing Costos y Analisis Fi .
A Digital act|ca§ € Integral Presupuestos natisis Financiero
MOdU'O_S Marketing
Formativos
La malla considera médulos Comunicaciony Nivelacion Tecnologia de la SEGMEMEESN Y Innovacion y Getsion

Psicologia del

B j Redaccion Matematica Informacion . de Procesos
en funcion de areas de Consumidor
desempenfio laboral, que
permiten obtener, a lo largo - - Optimizacién e Gestién de Clientes Trade Marketing y
- P Administracion 3 Experiencia de P o
de la formacién académica, de Venta cliemio y Fidelizacion Merchandising

las siguientes certificaciones.

Proyecto
Titulacion
Diplomado en Coordinacion
de Marketing y Publicidad
T T Modulo de Asignaturas Convalidables por Titulo Profesional Afin como Técnico en Marketing o similares
Clientes
BIMESTRE 1 BIMESTRE 2 BIMESTRE 3 BIMESTRE 4 BIMESTRE 5
Diplomado en Gestion
Comercial y Comercializacion = rERE X .
Efectiva ] Redes Sociales 2 Email Marketing 4 SEO Y SEM Ml ASTEMIENES G
IE Campanfas Digitales Disefio
Diplomado en Estrategias E X X et . ientas d
Digitales xperiencia icay . erramientas de o
e Usuario UX/UI 2 Responsabilidad Il Seume| Mt iing Marketing Digital et/ Diigfitz)
Diplomado en Disefio de o Herramientas para
Contenido Digital Emprendimiento la Gestion de
Informacion
Diplomado en Andlisis y
Gestion de Clientes BIMESTRE 6 BIMESTRE 7 BIMESTRE 8 BIMESTRE 9 BIMESTRE 10
~ . . . . . Tendencias
Al S s e
Y .
Diplomado en Competitividad < Marketing
e Innovacion
Investigacion de Métri CRM en Entornos Psicologia de las PIAanlfn‘:’amon Y
étricas o 2 Direccion
Mercados Digitales organizaciones Estrategica
Diplomado en Marketing de
Servicios y Mejoras Continuas
BIMESTRE 11 BIMESTRE 12 BIMESTRE 13
Diplomado en Gestion de v X Formulacion y »
Herramientas de Direccién de [} g"lagﬁ?”g,y, Evaluacion de Icnnovagéoréy
Empresas zgz obalizacion T p——. reativida
Negoaauon Y Economia Circular P.royec't’o =
Liderazgo Titulacion

Practica Profesional

Examen supervisado online

Titulo: Ingeniero/a en Marketing | Nivel: Profesional | Modalidad: A Distancia | Duracién: 3 afos
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El Ingeniero en Marketing de Iplacex es un profesional ca
ado para dirigir y coordinar actividades de marke
objetivo de promocionar productos y servicios, au
ventas, posicionar la marca y satisfacer las necesidade
clientes, todo ello alineado con los objetivos estratégicos de la
organizacion.
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Médulos
Formativos

La malla considera mddulos,
en funcion de areas de
desempenfio laboral, que
permiten obtener, a lo largo
de la formacién académica,
las siguientes certificaciones.

Diplomado en Coordinacion
de Marketing y Publicidad

Diplomado en Segmentacion
Clientes

Diplomado en Gestion
Comercial y Comercializaciéon
Efectiva

Diplomado en Estrategias
Digitales

Diplomado en Disefio de
Contenido Digital

Diplomado en Andlisis y
Gestion de Clientes

Diplomado en Competitividad
e Innovacion

Diplomado en Marketing de
Servicios y Mejoras Continuas

Diplomado en Gestion de
Herramientas de Direccién de
Empresas

Ano 1

ARo 2

Marketing en la Era

Digital

Comunicacion y
Redaccion

Experiencia Usuario

UX/Ul

Disefio de
Experiencia de
Cliente

Disefio y Gestion de

Sitios Web

BIMESTRE 1

Administracion

Optimizacion de
Venta

BIMESTRE 6

Gestion de Calidad

B O O =

Marketing de
Servicios a Clientes

Planificacion y
Tacticas de
Marketing

Nivelacion

Matematica

Email Marketing

Emprendimiento

Investigacion de
Mercados

BIMESTRE 2

Andlisis Financiero

Trade Marketing y

Merchandising

BIMESTRE 7

Tendencias
Tecnoldgicas en
Marketing

Planificacion y
Direccion
Estratégica

Examen supervisado online

N

Plan de Marketing
Integral

Tecnologia de la
Informacion

Inbound Marketing

Eticay
Responsabilidad

Estrategia Digital

BIMESTRE 3

Innovacion y Getsion

de Procesos

Gestion de Clientes y

Fidelizacion

4

N

BIMESTRE 8

Marketing y
Globalizacion

Negociacion y
Liderazgo

Titulo: Ingeniero/a en Marketing | Nivel: Profesional | Modalidad: A Distancia | Duracién: 2 afios

Costos y
Presupuestos

Segmentacion y
Psicologia del
Consumidor

SEO Y SEM

Herramientas de
Marketing Digital

Proyecto Titulacion

BIMESTRE 4

Métricas

CRM en Entornos
Digitales

BIMESTRE 9

Formulaciéon y
Evaluacion de
Proyectos

Redes Sociales

Métricas de
Campanas Digitales

Herramientas de
Disefio

Herramientas
para la Gestion
de Informacion
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o f - 4 - ] ~

Moddulo de Asignaturas Convalidables por Titulo Profesional Afin como Técnico en Marketing Digital o similares

BIMESTRE 5

Psicologia de las
Organizaciones

Inteligencia de
Negocio

BIMESTRE 10

Innovacion y
Creatividad

Economia Circular

Practica Profesional

Proyecto de
Titulacion
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