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Técnico en
Marketing
Digital
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El Técnico en Marketing Digital de Iplacex es un profesional
capacitado para gjecutar estrategias de marketing en entornos
digitales, por medio del uso de herramientas como redes
sociales, motores de busqueda, publicidad en linea, email
marketing, entre otros.

Su sélida formacion le permite analizar el comportamiento de los [ ' |
consumidores y desarrollar estrategias de marketing efectivas_,:_—-ﬁ { | L
permitiendo mejorar la presencia a través de diversas estrategias ' -
de analitica web. Asimismo, estd capacitado para mejorar los
resultados y responder a las demandas del mercado y las
necesidades cambiantes de los consumidores en un entorno sl il (
digital. ) “
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Requisitos generales: Disponer de un computador con navegador,
www.iplacex.cl | Avenida Ejército Libertador 133, Santiago conexion a internet y lector PDF.

Para detalles especificos de la carrera, revisa el cédigo QR.




Médulos
Formativos

La malla considera mddulos,
en funcion de areas de
desempenfio laboral, que
permiten obtener, a lo largo
de la formacién académica,
las siguientes certificaciones.

Diplomado en Social Media

Diplomado en Optimizacion
Web y Analitica Digital

Diplomado en Planificacion
Estratégica Digital

Diplomado en Gestion de
Estrategias Digitales
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Herramientas de
Disefio

Tecnologia de la
Informacion
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Plan de Marketing
Integral

Costos y
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Herramientas para
la Gestion de
Informacion
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Disefio y Gestion
de Sitios Web
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Métricas de
Campanas Digitales
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Marketing Digital

Emprendimiento

Practica Profesional
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Marketing
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UX/ul
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