Escuela de Administracion y Negocios

Ingenieria en
Marketing

Admisién Regular con Reconocimiento
de Experiencia Laboral

El Ingeniero en Marketing de Iplacex es un profesional capacit-
ado para dirigir y coordinar actividades de marketing, con el
objetivo de promocionar productos y servicios, aumentar las
ventas, posicionar la marca y satisfacer las necesidades de los
clientes, todo ello alineado con los objetivos estratégicos de la
organizacion.
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profesionales

Contamos con alternativa de convalidacion de asignaturas,
Cuyo proceso permite rendir exdmenes de conocimientos
relevantes para personas gue cuenten con experiencia
laboral, rindiendo pruebas de un maximo del 70% de las
asignaturas del plan de estudios.

Programa de
acompafamiento

+ 30 Modalidades
afos de flexibles

trayectoria

Requisitos generales: Disponer de un computador con navegador,
conexién a internet y lector PDF.
Para detalles especificos de la carrera, revisa el cédigo QR.
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